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Introduccion

Guillermo Lépez Garcia

Universitat de Valéncia

El sector de la comunicacion esta sometido, por su propia naturale-
za, a un proceso de transformacion constante. Dicho proceso viene
determinado por las circunstancias tecnoldgicas, sin duda, pues és-
tas han sido determinantes en las tltimas décadas para configurar
un ecosistema comunicativo mas fragmentado y diverso (y tam-
bién precario). Pero, sobre todo, por las circunstancias econémicas,
politicas y sociales. Se trata de un sector transversal, que afecta a
practicamente todas las actividades, pues todas ellas se visibilizan
e interpretan a la luz de la comunicacion. Su impacto en nuestras
sociedades, en consecuencia, es profundo.

Cuando hablamos de comunicacién en el Pais Valenciano, so-
bre todo con vistas a efectuar un balance de conjunto de los tl-
timos afios, son dos los conceptos que surgen inmediatamente a
colacion. El primero, sin duda, es el de crisis. Crisis econdmica que,
unida a la mencionada reconversion tecnoldgica, ha provocado el
cierre de muchos medios de comunicacion, la apertura de otros
tantos, y la transformacion de todos los demas.

Pocas cuestiones encarnaron con tanta claridad el impacto de
la crisis como el abrupto cierre de la radiotelevision publica, RTVV,
a finales de 2013. Cierre traumatico que provocd un profundisimo
agujero en el sector de la comunicacion, huérfano de su empresa
—con diferencia— mas importante y con mayor dimension y pre-
sencia social, a pesar de sus muchas insuficiencias. Un agujero en
el ecosistema comunicativo valenciano que ha sido, también, un
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problema social y politico de singular importancia en estos afios,
solventado parcialmente con la apertura, cinco afios después, de la
nueva radiotelevision publica, A Punt.

El segundo concepto que resume los acontecimientos de los tl-
timos afios en el ecosistema comunicativo valenciano es, induda-
blemente, el de cambio. Cambio en el propio sector en su conjunto.
Cambio en las estructuras de la comunicacion, en las empresas
y en las audiencias. Y cambio politico, el producido en mayo de
2015, que desalojo al PP del poder después de veinte anos de he-
gemonia. En la Generalitat Valenciana, pero también en los prin-
cipales ayuntamientos y en la Diputacién Provincial de Valencia.
Un cambio que esta detras, en primer lugar, de la reapertura de la
radiotelevision publica, asi como de la reorganizacién del sector
audiovisual en su conjunto. Politicas de comunicaciéon que abarcan
también a los medios impresos y digitales a través de la publicidad
institucional y de otras iniciativas, como la promocién de conte-
nidos en valenciano, a la que una parte de medios se han sumado.

El balance de los afios del PP no puede ser positivo, visto el
cierre de los medios publicos, el descontrol de las licencias de ra-
dio y television, asi como el afan por influir sobre los medios de
comunicacion privados (a través de ayudas, o de la ausencia de
tales) y de los publicos, directamente, mediante la manipulacién
informativa. La comparacion con dicho balance, desastroso, ha lle-
vado a la mayoria de los investigadores y analistas, por contraste, a
considerar con mejores ojos las realizaciones de sus sucesores en el
poder. Pero es pronto aun para hacer estimaciones al respecto. La
reapertura de la radiotelevision publica, casi cinco afios después de
su cierre, es, sin duda, una buena noticia, pero cabe analizar si las
condiciones en las que ésta se produce, tras un proceso larguisimo
y farragoso, contaminado por las demandas laborales de los extra-
bajadores, son las idoneas.

En cuanto a las ayudas a los medios privados, via publicidad ins-
titucional, o a través de las ayudas al fomento del valenciano, sin
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duda el dinero ptblico riega con generosidad a los principales me-
dios de comunicacién merced a sendos conceptos. Las Administra-
ciones Publicas contribuyen, asi, a dotar de solidez al ecosistema
comunicativo valenciano. Pero es inevitable preguntarse si este
dinero publico busca algtn tipo de contraprestacion. Es inevitable
generar suspicacias, y es obligatorio estar atentos al respecto.

En cualquier caso, conviene reiterar lo evidente. Si se trata de
establecer una primera comparacion, hay que ser claros: en lo que
concierne al sector de la comunicacion, el balance del gobierno del
Botanic, con todos los problemas y matices que queramos ponerle
(y que, en parte, acabamos de exponer), es, sin duda, mejor que
el de los gobiernos que le antecedieron. Aunque sdlo sea porque
sus realizaciones, por muchos problemas que conlleven, siempre
atesoraran un mayor valor que no hacer nada; o que destruir lo que
se tenia.

;Qué ofrecemos en este libro? Buscamos mostrar como es el
sector de la comunicacion en el Pais Valenciano, cuales son sus for-
talezas y debilidades; como ha evolucionado en los tltimos afios y
cémo es previsible que lo haga en el futuro. Partimos de los estu-
dios que hemos venido desarrollando en la tltima década desde el
Grupo de I+D Mediaflows (www.mediaflows.es), y en particular del
trabajo colectivo, de similares caracteristicas, que publicamos en
2010, El ecosistema comunicativo valenciano (Lopez Garcia, 2010).
Un momento muy distinto del actual, en el que ya se avistaban las
consecuencias de la crisis econémica y la reconversion tecnoldgi-
ca, pero ain no se habian hecho patentes, y en donde el influjo
de las nuevas tecnologias comunicativas, aunque muy importante,
no habia logrado, sin embargo, alcanzar atn a todo el sector con
el grado de profundidad y con la omnipresencia que acreditan ac-
tualmente.

Previamente, en los afios noventa, diversas investigaciones
(Xambo, 1996; Laguna, 2000) habian efectuado analisis de con-
junto del sector de la comunicacion en el Pais Valenciano. Y, natu-
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ralmente, en el periodo que media entre 2010 y el informe actual
encontramos algunos analisis centrados en un determinado sec-
tor del ecosistema comunicativo valenciano, como los ciberme-
dios (Lopez Garcia, 2012); en el impacto del cierre de RTVV y las
propuestas para reactivar los medios publicos (Martin y Requena,
2015; Rodriguez i Santonja, 2015; Marzal, Izquierdo y Casero, 2015);
o en la problematica laboral (Kuc¢ukali¢ y Torremocha, 2016 ), parti-
cularmente preocupante, y agravada, sin duda, por el mencionado
cierre de RTVV.

Pensamos que urgia, ocho afios después del trabajo colectivo
de 2010, y ante la ausencia de un analisis de conjunto como aquel,
retomar el pulso y cartografiar el sector. Para saber de dénde ve-
nimos, como estamos y, como derivada inevitable de lo anterior,
escrutar a donde vamos. Un trabajo efectuado también desde el
Grupo de I+D Mediaflows, en el que estan involucrados muchos
investigadores que participaron en el analisis de 2010 y han podido,
asi, realizar una actualizacion y revision del enfoque o sector en el
que estan especializados con la perspectiva que da el tiempo.

;Qué nos hemos encontrado? Las cifras generales muestran
cierto crecimiento en el nimero de medios de comunicaciéon que
operan en el territorio valenciano. Si en 2008-2012, el periodo en el
que desarrollamos nuestros estudios iniciales, el nimero global de
medios alcanzaba los 465 (Tabla 1), actualmente contariamos con
unos cien mas, 570 en total (Tabla 2).

Tabla 1: Medios de comunicacién en la Comunitat Valenciana (2008-2012).

ANO Medios escritos Radio TV TOTAL
2008 89 109 35 233
2010 125 127 38 290
2012 274 133 58 465

Fuente: Lopez Garcia, 2008, 2010 y 2012.
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Tabla 2. Medios de Comunicacién en la Comunitat Valenciana (2017). Fuente:
OTR2016-17109INVES, Directorio de medios de comunicacién de la Comuni-
tat Valenciana.

Ambito Nacional Autondémico Provincial Local Total
Prensa escrita® o 3 14 39 56
Radio 43 2 18 199 262
TV o o] 2 30 32
Revistas o 4 1 17 22
Cibermedios 8 25 14 uz 160
Podcasts o) u 1 1 13
Repositorio audiovisual o 2 2 1 5
Boletines** o 2 3 5
Medios impresos*** o o o 15 15
Total 51 49 52 s8 570

* Prensa escrita: diarios en papel con presencia digital.
** Boletin: publicacién periédica informativa por parte de un organismo oficial.
*** Medios impresos: publicaciones disponibles solo en papel.

Un crecimiento sustanciado, sobre todo, en el aumento de emi-
soras de radio en 2017 respecto de 2012, mientras que otros medios,
como la television, han decrecido significativamente; y no sélo por
el mencionado cierre de RTVV, pues bajamos de 58 cadenas de te-
levision en 2012 a 32 actualmente. Un descenso en el que el caos del
régimen de concesion de las licencias de TDT tiene, sin duda, mu-
cho que ver. Los medios escritos, finalmente, mantienen a grandes
rasgos los niimeros de 2012, si bien es previsible intuir que hay una
mayor presencia de medios exclusivamente digitales, que paulati-
namente ocupan el espacio de los impresos, que entonces (Lopez
Garcia y Cano Ordn, en prensa).

Estas cifras nos sirven de punto de partida para abordar el ana-
lisis desde una perspectiva de conjunto, articulado a partir de di-
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versos enfoques. Ese es el objetivo de la primera parte del libro,
conformada por cinco capitulos. En el primero, Francesc Andreu
Martinez Gallego describe cual ha sido la evolucion del sector de
la comunicacion integrado en el cambio social, mas profundo, que
ha experimentado la sociedad valenciana en el periodo 2010-2018.
En el segundo capitulo, Jose Gamir pone en relacion el sector de la
comunicacion en el Pais Valenciano con el contexto espaiiol. En el
tercero, Andreu Casero evalua las politicas de comunicacién lleva-
das a cabo por las Administraciones Publicas. En el cuarto capitulo,
Francesc Martinez Sanchis analiza la cuestién lingiiistica: la pre-
sencia del valenciano en los medios de comunicacion, y su impacto
correlativo sobre la difusion y presencia social de la lengua propia
del Pais Valenciano. Finalmente, en el quinto capitulo Andrés Boix
interpreta la normativa generada en estos afios aplicable al sector
de los medios de comunicacion.

En la segunda parte del libro, compuesta por siete capitulos, se
propone al lector un analisis pormenorizado, sector por sector. En
el capitulo seis, Dolors Palau y José Luis Gonzalez analizan los me-
dios impresos. En el capitulo siete, Adolfo Carratala hace lo propio
con la radio. En los capitulos ocho y nueve se describe el sector
audiovisual en su conjunto: las televisiones que operan en el Pais
Valenciano (Alvar Peris) y las productoras audiovisuales (Teresa
Diez Recio y Francesc Pic6). En el capitulo diez (Guillermo Lépez,
Mar Iglesias y Lorena Cano) nos centramos en los nuevos medios
digitales. En el capitulo once, el equipo del Grupo de I+D Econcult
(Pau Rausell, Maria Caballero y Chuan Li) evalta la situacion en el
conjunto de las industrias culturales. Finalmente, en el capitulo 12
German Llorca analiza la naturaleza y caracteristicas de la comu-
nicacion institucional emanada desde las instituciones publicas.

Se trata de un trabajo, por tltimo, que no habria sido posible
realizar sin el apoyo de dos instituciones publicas. Por un lado, la
Universitat de Valencia, y en concreto el Vicerrectorado de Partici-
pacion y Proyeccion Territorial, que financi6 la elaboracién de una
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base de datos de medios de comunicacion valencianos, en la que
nos hemos basado parcialmente en esta investigacion (Directorio
de Medios de Comunicacion de la Comunitat Valenciana, clave
OTR2016-17109INVES). Por otro, el apoyo de la Institucié Alfons
el Magnanim, que desde el principio se interes6 por el proyecto y
bajo cuyo sello se publica, en sus dos versiones (castellano y valen-
ciano) y formatos (digital e impreso).

Este libro busca, en definitiva, desbrozar el camino, cartografiar-
lo y ofrecer un punto de partida para futuras actualizaciones y para
facilitar la elaboracion de trabajos de vocaciéon mas especifica o
sectorial que permitan profundizar en mayor medida en el analisis.
Confiamos en que resulte del interés del lector y que podamos pro-
ceder al estudio del ecosistema comunicativo valenciano de una
forma mas sistematizada a partir de ahora. En 2010, cuando pu-
blicamos el anterior analisis de conjunto, terminabamos la intro-
duccion al libro expresando el deseo de que no tuvieran que pasar
diez afios para publicar el siguiente informe. Han pasado ocho. Por
poco, pero el deseo se ha cumplido. Esperemos, en consecuencia,
que no tengan que pasar ocho afios para la proxima ocasion.
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Capitulo 1. Tiempo de mudanza: politica,
medios de comunicacién y sociedad
valenciana (2010-2018)

Francesc Andreu Martinez Gallego

Universitat de Valéncia

1. Corrupcién: cada vez menos anomalia

Cuando en 2010 elaboré una sintesis sobre la evoluciéon comuni-
cativa valenciana en el primer decenio del nuevo milenio, el fac-
tor dominante en el campo de la politica era la larga duracién de
los gobiernos autonémicos comandados por el Partido Popular
(PPCV) y el tenor de las politicas publicas (comunicativas) auspi-
ciadas por tales gobiernos, que venian sucediéndose desde 1995
(Martinez Gallego, 2010). Hasta entonces, bajo las presidencias de
Eduardo Zaplana (1995-2002), José Luis Olivas (2002-2003) y Fran-
cisco Camps (2003-2011), la Generalitat, por un lado, y el PPCV, por
otro, habian desarrollado una agresiva politica de medios de co-
municacion, centrada en la Corporacién Publica Radiotelevision
Valenciana, pero también con importantes ramificaciones en el
sector privado de medios de comunicacion, como se vera.

En 2011 aparecid el libro El secuestro de la democracia. Corrup-
cion 'y dominacion politica en la Espaiia actual, en el que defendia-
mos y argumentabamos ampliamente la tesis de la «anomalia va-
lenciana», segtin la cual en la Comunitat Valenciana y desde 1995
se habria ido tejiendo un sistema que, aun descansando en institu-
ciones democraticas, se servia de mecanismos irregulares (cliente-
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lismo, corrupcidn, politica de medios y neopopulismo) para esta-
blecer una hegemonia partidista destinada a prolongarse en el go-
bierno mediante la consolidaciéon de ventajas determinantes que
alteraban el juego de la democracia de partidos y en especial los
procesos electorales (Piqueras, Martinez, Laguna y Alaminos, 2o11).

Con el tiempo, la tesis central de aquel libro se tornd recurrente
en el discurso publico, casi siempre bajo la férmula sintética de do-
paje electoral: el PPCV se habria financiado ilegalmente de mane-
ra sistematica con la intencién de acudir a las elecciones con una
capacidad de maniobra financiera muy superior a la del resto de
partidos y a la permitida por la ley. De hecho, en el libro en cues-
tion, José Antonio Piqueras apuntaba que la financiacion ilegal, el
cohecho, el trafico de influencias y el delito electoral eran las im-
putaciones que mas se repetian en las causas judiciales que afecta-
ban ala cipula del PP (especialmente en la llamada trama Giirtel),
aunque también aparecian la falsedad documental, el delito fiscal,
la prevaricacion, el blanqueo de dinero y hasta la asociacion ilicita.
Ciertamente, «varios imputados tendran que responder, ademas,
a la acusacion de incremento patrimonial injustificado», pero es-
tos emolumentos entraban en el capitulo de las desviaciones ha-
cia el peculio privado de las cantidades cobradas en comisiones a
diferentes empresas cuyo fin principal era la extrafinanciacion del
PPCV.

El expresidente de la Generalitat Valenciana, Eduardo Zaplana,
se convirtio en ministro de Trabajo y portavoz del gobierno de José
Maria Aznar en 2002. Tras la derrota electoral del PP en las elec-
ciones generales de 2004 se convirtié en portavoz del grupo parla-
mentario del PP en la oposicion en el Congreso de los Diputados
hasta 2008. Entonces, sali6é aparentemente de la primera linea po-
litica, para dedicarse a los negocios, ocupando un alto cargo en la
compaiiia Telefénica y fundando la consultora Decuria Consulting
SL. Cuando escribo estas lineas, Eduardo Zaplana esta encarcela-
do, tras haber sido acusado de blanqueo de capitales. Un afio antes
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habia sido imputado por el juez Eloy Velasco —antiguo director
general de Justicia de la Generalitat Valenciana entre 1995 y 2003,
nombrado por Eduardo Zaplana— en el «caso Lezo», por sus tra-
tos con el expresidente de la Comunidad de Madrid, Ignacio Gon-
zalez, encarcelado en abril de 2017, acusado de irregularidades en
la gestion de la empresa ptiblica Canal de Isabel II. Segtin la prensa,
«Ignacio Gonzalez pretendia adquirir con él [Eduardo Zaplana] el
50% de una sociedad en Uruguay a través de un abogado de aquel
pais, Fernando Bellot. Esta mercantil iba a servir para blanquear los
fondos que el expresidente madrilefio obtuvo a través de supuestas
comisiones ilegales».

El expresidente José Luis Olivas se convirtié en presidente de
Bancaja en 2003 y llevé a la ruina a esta entidad, hasta acabar fusio-
nada con Caja Madrid, en la operacién que dio lugar a Bankia, en ju-
lio de 2010. Olivas fue condenado en 2017 a un afio y medio de carcel
por el pago de mas de medio millén de euros a Sedesa, una empresa
participada por Bancaja y dirigida entonces por Vicente Cotino, so-
brino de Juan Cotino, exconseller, y expresidente de las Corts Va-
lencianes. Segin la investigacion, Olivas cobrd «la mordida» des-
pués de que Sedesa obtuviese una plusvalia de casi 40 millones de
euros al traspasar a Endesa su participacion en la sociedad publica
Proyectos Eélicos Valencianos® Olivas también fue imputado en el
«caso Bankia» por falsedad y administracion fraudulenta, maqui-
nacidn para alterar el precio de las cosas y apropiacion indebida, asi
como por la participacion de Bancaja y el Banco de Valencia en la
ampliacion de capital del Valencia Club de Futbol.

El expresidente Francisco Camps fue imputado en marzo de
2009, al existir indicios del delito de cohecho previsto y penado
en el articulo 426 del Codigo Penal. Se llamo el «caso de los tra-
jes» y era una pieza separada de la trama Giirtel. Incurso en causa

1. El Pais, 25 de abril de 2017.
2. Eldiario.es, 16 de noviembre de 2016 y El Pais, 29 de mayo de 2018.
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penal, Camps fue confirmado por Mariano Rajoy como candidato
del PPCV a las elecciones autondmicas de 2011, donde obtuvo un
sonoro triunfo. Sin embargo, la presion judicial fue creciendo ante
la evolucion del caso y Camps dimitié de la presidencia en julio
de 2011. En enero de 2012 fue absuelto por un jurado popular en el
«caso de los trajes», aunque por el camino el Tribunal Superior de
Justicia de la Comunitat Valenciana habia desestimado informes
policiales que avalaban la participaciéon de Camps en la trama. En
2016 el empresario alicantino Enrique Ortiz «ha reconocido a la
Fiscalia la existencia de un sistema de financiacion ilegal del PP
en la Comunitat Valenciana durante la etapa de gobierno de Fran-
cisco Camps. En un escrito presentado por su defensa en el mar-
co de la pieza valenciana de la ‘trama Giirtel, Ortiz admite el pago
de facturas falsas por servicios no prestados a una de las empresas
de la Giirtel, Orange Market, dinero que se habria destinado a las
campanas de las elecciones autondmicas y municipales del PP en
2007 y las generales de 2008»3. Por otra parte, Camps estd impu-
tado en otras causas judiciales, como el «caso de la Férmula 1» o
«caso Valmor»*.

El 20 de julio de 2011 Camps dimitia de la presidencia de la Ge-
neralitat: «<Voluntariamente ofrezco mi sacrificio para que Mariano
Rajoy sea el proximo presidente del Gobierno», dijo en su despe-
dida. Le sucedi6 en el cargo Alberto Fabra, hasta entonces alcalde
de Castellon y diputado en Corts Valencianes, a la presidencia de
la Generalitat. Fabra, siendo concejal de Urbanismo, habia sido im-
putado en 2003 por el juzgado nimero uno de Castellén por los
cargos de prevaricacion, trafico de influencias y falsificacion de
documento publico en la adjudicacion de unos terrenos de Renfe
al empresario Luis Batalla, terrenos que quedaron liberados tras el
soterramiento de las vias del tren’. La imputacién no prosperod y

3. Eleconomista.es, 1 de abril de 2016.
4. El Pais, 24 de febrero de 2017.
5. Elplural.com, 4 de mayo de 2015.
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Fabra llegd a la Generalitat con la aureola de la regeneracién de un
PPCV asediado por los casos de corrupcion. Hizo famosas frases
como «No quiero afiliados que agachen la mirada por corrupcién»®,
pero las medidas concretas que arbitr6 como secretario general del
PPCV o como presidente de la Generalitat para luchar contra la co-
rrupcion fueron escasas.

;Cémo explicar la longevidad de los gobiernos populares al
frente de la Generalitat Valenciana, a pesar de los muchos impu-
tados por casos de corrupcion y de la ejecutoria de los presidentes
autonomicos, que sucintamente hemos abordado desde la pers-
pectiva judicial?

2. Los medios del pais yonqui

Sergi Castillo publicéd en 2016 el libro Yonquis del dinero. Las diez
grandes historias de corrupcién valenciana, donde de nuevo bucea-
ba en la anomalia valenciana, caso tinico en Europa, puesto que
«hasta 15 ex miembros del Gobierno valenciano han sido investiga-
dos o condenados por delitos de corrupcion» (Castillo, 2016)". Las
historias que se relatan, y que ya estaban apuntadas en El secuestro
de la democracia, dejan fuera una de las grandes preguntas de esta
historia poco edificante: ;por qué la corrupcion politica, la tangen-
tépolis valenciana, no tuvo consecuencias electorales ni en 2007 ni
en 20117 ;Tuvieron algo que ver en ello los medios de comunicacion
o, mejor dicho, las politicas de medios ptblicos llevadas a cabo por
la Generalitat y los trabajos sobre los medios privados llevados a
cabo por el PPCV o por el propio gobierno autonémico?

En las elecciones autondémicas de 2011 el PPCV, con Francisco
Camps encabezando las listas electorales, obtuvo 1.211.112 votos; el
resto de las fuerzas politicas, sumadas, 1.179.090 votos. El Partido

6. El Mundo, 9 de marzo de 2014.
7. El mismo autor ya se habia ocupado del caso Giirtel en el libro Tierra de saqueo. La trama
valenciana de Giirtel. Barcelona: Lectio Ediciones, 2013.
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Socialista (PSPV) habia obtenido el peor resultado de su historia en
elecciones autonémicas, con 687.141 votos. Compromis era la tercera
fuerza con solo 175.087 votos y le seguia Esquerra Unida con 144.201
votos. Lo llamativo del caso es que en las listas del PPCV habia diez
nombres de imputados por los tribunales en casos de corrupcion.

Nuestra tesis, ya expuesta, era que la fuerza conjugada del clien-
telismo y la politica de medios de comunicacion, tenian una gran
capacidad explicativa para entender la continuidad del PPCV al
frente de la Generalitat y sus magnificos resultados electorales. Me
centraré aqui inicamente en la cuestion de los medios, en lo que
alguien ha llamado el «imperio del audimetro», para significar lo
que Bernard Manin denominé democracia de audiencia (Manin,
1999)%. Fuera de los medios, y en especial de la television, s6lo hay
marginalidad politica: los medios gestionan la visibilidad de par-
tidos, politicos e instituciones y no sélo nos dicen con frecuencia
qué debemos pensar sobre qué cosas, sino que nos conducen a
aquello sobre lo que debemos pensar, nos marcan la agenda. No es
un poder menospreciable, aunque conviene siempre recordar que
politicos con un amplio campo de medios a su favor han perdido
elecciones: Berlusconi, magnate de los medios de comunicacién en
Italia, siendo presidente del gobierno sufrié un varapalo electoral
en las municipales de 2011 (la derrota en Mildn, el feudo particular
del magnate, fue la mas dura) y acabé dimitiendo unos meses des-
pués, por el efecto combinado de la derrota electoral de su partido,
la crisis econémica y las presiones de la Union Europea. No es un
poder baladi, pero, como se ve, para neutralizarlo en parte hace fal-
ta una especie de «tormenta perfecta» como la que se cernid sobre
la cabeza de I/ Cavaliere (Laguna, 2010: 155-194).

Jordi Mufioz explica, en un texto luminoso, por qué el electora-
do castiga tan poco en las urnas la corrupcion. Y pone el ejemplo de
Francisco Martinez Capdevila, alcalde desde 1991 de la Vall d’Alba

8. Luis Garcia Tojar (2015): «El nuevo populismo», El Pais, 25 de marzo de 2015.
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(menos de 3.000 habitantes) y vicepresidente de la Diputacion de
Castellon desde 1995. «En 2007 sali6 a la luz ptiblica que Martinez
habia inscrito a su nombre hasta 12 fincas de unos 180.000 metros
cuadrados en total, provenientes de ‘donaciones’ de vecinos de la
localidad, algunas de las cuales venderia posteriormente por hasta
150.000 euros. Ese mismo afio, acompaiiado de una fuerte polémi-
ca por la inscripcion presuntamente irregular de hasta 600 perso-
nas en el padrén municipal, Martinez reedité su mayoria absoluta
con un significativo 69% de los votos en las elecciones municipa-
les, a pesar de las evidencias publicadas sobre su enriquecimiento
personal» (Mufoz, 2013).

Martinez Capdevila no sdlo revalidé la mayoria en la alcaldia de
su localidad. Medr¢ en la politica provincial a la sombra de Carlos
Fabra, incluso cuando éste ya habia sido apartado de la presidencia
de la Diputacidn por estar sentenciado en un caso de corrupcion,
hasta que en 2015 la seccién primera de la Audiencia de Castellén
confirmo el procesamiento de Martinez por los delitos de prevari-
cacion, trafico de influencias, fraude legal y negociaciones prohi-
bidas en relacion con la tramitacién de la depuradora de Borriol.
En 2014 la Agencia Tributaria habia enviado un informe al juzgado
que se ocupaba del caso Giirtel en el que se sefialaba a Martinez
como colaborador en la financiacion ilegal del PPCV?. La Audiencia
de Castellén condend en abril de 2016 a Martinez a ocho meses de
prision, 12.600 euros de multa y la inhabilitacion para el ejercicio
de cargo publico durante dos afios.

Con lentitud y con dificultades probatorias, bien podria decirse
que en este caso los juzgados han hecho lo que los ciudadanos fue-
ron incapaces de consumar: echar a un corrupto de la politica. ;Por
qué tanta pasividad electoral? Jordi Mufioz demuestra que los efec-
tos limitados de la corrupcion sobre los procesos electorales son ge-

9. Ignacio Zafra (2014): «El PP valenciano financi6 ilegalmente las campaiias electorales de
2007 y 2008, El Pais, 14 de marzo de 2014.
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